


Definiendo |os conceptos

M ecenazgo: apoyo material a una persona o institucion
con causas altr uistas

Practica difundida en Eur opa donde la nobleza
amparaba integrantesde su corte dedicadas a
manifestaciones artisticas.



Definiendo |os conceptos

Patrocinio: proteccion gue se le brindaba a una
persona o institucion.

* Sponsoring” o patrocinio aparecio en € Reino Unido
vinculado a actividades deportivas



¢Quienes necesitan hacer una
campana de fondos?

Organizaciones con
objetivos puntual es,
gue suelen disolverse

a alcanzar su objetivo:

grupos de emergencia
por catastrofes,
estudiantesy viges de
egresados, sociedades
de fomento.

Organizaciones
religiosas, gremiales,
profesionales, camaras
de comercio.

Cooperadoras

| nstituciones sociales
cultura es,fundaciones,
deportivas.



Planeamiento estrategico:;
analisis FODA

Fortalezas de |a org.:aspectos positivos,
recursos disponibles e imagen.

Debilidades. zonas oscuras, falencias,
problemas de tiempo, asuntos pendientes.

Oportunidades. posibilidades que brinda €
contexto.

Amenazas.riesgos gue € proyecto puede
tener en su aplicacion.



Trestipos de patrocinio

De notoriedad
De imagen.

De Credibilidad



¢COmMo buscar sponsors?

Prospectar

Disenar carpeta del proyecto.
Cuantificacion y cualificacion del proyecto
Planteo original y factible.

Abordaje eficaz.



Negociacion con € patrocinante

Conocimiento del proyecto.
Tecnologia de negociacion.

Andlisis del escenario adecuado parala
negociacion.



Carpeta de un proyecto

Marco general.
Programa general.
Recursos necesarios.
Comunicacion.

Organizadores.



